@HS@ GUIA GRATUITA - MUESTRA DE LA ACADEMIA

® LECCION 4.3 DE LA ACADEMIA BISO: BRAND FILM

UN BRAND FILM
VENDE UNA
CREENCIA, NO UN
PRODUCTO.

Hay videos de marca donde el producto aparece en el ultimo
segundo y te acordas de la marca durante afos. Esta guia es una
muestra de la leccion 4.3 de la Academia: te dejamos el método
para dirigir un brand film con IA, de la creencia al shotlist.

@bistudio.ai biso.studio VOL. 01 - 2026



QUE ES SECCION 01

SECCION 01

Tres piezas que
parecen iguales.
Cambia quien T )

un brand film y el branded

’
eS el heroe- entertainment se dirigen distinto.

PIEZA EL HEROE EL PRODUCTO
Comercial de producto El producto. Aparece, resuelve, se vende.
Brand film Una creencia de la marca. Aparece tarde o apenas
como firma.
Branded entertainment Una historia que la gente miraria sin La marca produce, no
la marca. protagoniza.
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QUE ES SECCION 01

Sin tension
es papel pintado.
La marca espera que el film exprese su porqué. El consumidor espera que

no le vendan nada: espera una historia. Lo que se ve a plantilla lo conocés
de memoria.

® ERROR COMUN

Piano inspiracional, camara lenta de gente mirando al horizonte, una voz
grave que dice "nosotros creemos" y un amanecer. Se siente profundo
durante diez segundos y se olvida en veinte.

® CLAVE

Un brand film funciona cuando hay una tensién humana verdadera, algo

que le pasa a la gente de verdad, y la marca toma partido.
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ESTRUCTURA SECCION 02

SECCION 02

TreS aCtOS- El hero film es la pieza principal de
la campana, de treinta a noventa
U na SOIa segundos. De él salen todas

las demas. Lo escribimos en

emOCién ] tres actos.

01

02

03

Tension.

Una verdad humana mostrada, no dicha: alguien quiere algo y algo se lo

impide.

Giro.

El momento en que eso cambia. Ahi entra la creencia de la marca,

muchas veces sin que se vea el producto.

Resolucion y firma.

Se resuelve la tensién, aparece la marca, aparece la linea.

® NOTA

Una sola emocion por film. Si querés emocionar, hacer reir y sorprender a
la vez, no logras ninguna.

@bistudio.ai 04 / 09



METODO

SECCION 03

SECCION 03

Sels paSOS Asi dirigimos un brand film. La IA
an'tes de an|mar acelera la produccion de frames y

planos; la creencia, la tension y el

Un p|an0 shotlist los decide el criterio.

01

02

03

04

05

06

@bistudio.ai

La creencia en una linea.

Empeza con "esta marca cree que...".

La tensidon humana.

Busca la situacién real que encarna esa creencia.

Los tres actos.

Tension, giro, resolucion y firma.

El shotlist de diez planos.

Cada plano con una accion y una emocion. Marca en cudl aparece el
producto.

El sonido, antes de generar.

Musica y disefio de sonido llevan la mitad de la emocién. Si los pensas al
final, te queda un video mudo con musica encima.

La fila narrativa de la Campaign Bible.

El film vive en el mismo mundo que los stills: misma locacion, misma luz,
misma paleta.
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EJEMPLO SECCION 04

SECCION 04

Un café de especialidad.
LO que Vale |a Un ejemplo hipotético de la clase.

Sesenta segundos, una emocion, el

pena ”eva tlempO producto en un solo plano.

[

o1 Tension.
Un chico de diez anos, aburrido, espera que su abuelo termine de arreglar
una silla a mano. Quiere irse.

[

02 Giro.
El abuelo le pone la herramienta en la mano. El chico, sin querer, agarra el
ritmo.

[

03 Resolucion y firma.

Ese chico, ya adulto, prepara café lento una manana en la misma cocina.
En el Ultimo plano, el paquete sobre la mesa, con la linea.

® CLAVE

La cocina, la luz de mafana y la paleta son las mismas que fijamos en la

Campaign Bible para los stills. Eso es narrativa consistente.
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PRODUCCION SECCION 05

SECCION 05

Lo que tiene que ser exactamente
verdad, el producto o una cara, se
filma o se hace en CGI. Lo que

QUé Se f||ma es un mundo o una sensacion se

genera con IA. En el café, plano

y qué se genera. ST

PLANO ® FUENTE POR QUE

Las manos del abuelo Filmado. Una mano real trabajando es verdad, y la IA
todavia duda ahi.

El taller Generado. Con la luz de las manos filmadas como
referencia.

El chico Filmado. Una persona real, con consentimiento de sus
padres.

La cocina del adulto Generado. En el mismo mundo que los stills.

El café sirviéndose Filmado. Es el producto.

El paquete Plate del paquete Compuesto sobre la cocina generada, con la

real. etiqueta exacta.
® NOTA

Un solo grade sobre todo, al final, y la hoja de fuentes para el cliente: que
lea y entienda qué compro.
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ANTES DE ENTREGAR SECCION 06

SECCION 06

LOS errores La marca a veces te pide el

comercial disfrazado. Tu trabajo es

y el ContrOI explicarle por qué no.

°
o1 Brand film sin tension.
Gente linda, musica linda, luz linda y nada que resolver.
°
02 Comercial disfrazado.
El producto en cada plano y una frase inspiradora pegada al final.
°
03 Varias emociones en un film.
No se logra ninguna.
°
04 El sonido al final.

Se decide antes de generar el primer plano.

Antes de animar

D Tengo la creencia de la marca en una linea.
D El shotlist tiene diez planos con accién, emocion y el plano donde aparece el producto.
() Decidi la direccion sonora.

Los diez frames pasan las nueve filas de la Campaign Bible.
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® LECCION 4.3 - MUESTRA

Esto es el guion.
Falta animarlo.

@Dbistudio.ai

Lo que leiste es una muestra de la leccion 4.3 de la Academia BISO. En el
mddulo completo armas la Campaign Bible de nueve filas, animas el hero
film y derivas de él los cutdowns, los loops y los stills.

Anotate en la 22 generacion de la Academia >

El equipo de BISO
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