@HS@ MUESTRA DE LA ACADEMIA BISO

® LECCION 4.1 - FASHION & EDITORIAL

MODA'Y EDITORIAL

CON IA,
DIRIGIDOS.

Una muestra de la leccion 4.1 de la Academia. El mismo vestido y
la misma modelo, generados con la misma herramienta, pueden
ser catalogo o campana. La diferencia no esta en el vestido ni en

el modelo de IA. Esta en los codigos.
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EL LENGUAJE DEL LUJO SECCION 01

SECCION 01

El lujo no grita.
Se ConStruye Es la primera regla y la que mas

cuesta, porque la IA tiende a llenar.

Con reSta- El lujo vende deseo, no producto.

Espacio negativo.
Pocos elementos y paleta controlada.

Tipografia minima.

O]l 0|00

La modelo casi nunca sonrie ni mira a camara: el consumidor de lujo quiere espiar un mundo al que
todavia no entro.

Luz dura de sol directo o natural de ventana, rara vez la luz pareja de un estudio.

Una locacion con historia.
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TRES FORMATOS SECCION 02

SECCION 02

Editorial,
Cam paﬁa Los tres usan los mismos codigos.

Cambia para qué se hacen y

y faSh ion fi I m . cuanto se ve el producto.

FORMATO EDITORIAL ® CAMPANA FASHION FILM
Qué es La serie que una Lo que la marca La version en
revista publica para paga para vender movimiento.
contar una historia una coleccion.
visual.
El producto Puede casi no verse. Se ve, con los Tela en el aire,
mismos codigos. textura, gesto.
La narrativa Una historia en serie. La de la coleccion. Casi nunca con

principio y final.

® ERROR COMUN

Eso es catalogo.

La modelo perfecta en fondo gris mirando a camara se ve a plantilla, y el

cliente lo detecta al segundo. Eso es catalogo, y se paga como catalogo.
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CAMPAIGN CONSISTENCY

SECCION 03

Una marca no
compra un personaje.
Compra nueve
decisiones.

SECCION 03

Campaign consistency es
coherencia de personaje, y también
de las otras ocho. Eso transforma
diez generaciones lindas en una
campana coherente.

FILA ® QUE DECIDE

Personaje Quién aparece, siempre igual.

Producto Qué se vende y cdmo se ve.

Locacion Doénde pasa.

lluminacién De dénde viene la luz y como es.
Styling Ropa, accesorios, peinado y maquillaje.
Paleta Los colores que entran y los que no.
Camara Lente y altura.

Narrativa La historia que cuenta la serie.
Packaging Coémo y cuando aparece.
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LA CAMPAIGN BIBLE SECCION 04

SECCION 04

Una péglna Antes de generar nada escribis la
an‘tes de generar Campaign Bible: nueve filas, una

decision por fila. Asi trabajamos en

Una ||,nea pOr ﬁla BISO cada campanfa.

PLANTILLA  Tu Campaign Bible COPIA Y PEGA

Marca: [MARCA] - Categoria: [CATEGORIAI]
Personaje: [PERSONAJE]

Producto: [PRODUCTO Y COMO SE VE]
Locacién: [LOCACION]

Iluminacién: [LUZ]

Styling: [STYLING]

Paleta: [PALETA]

Cémara: [LENTE Y ALTURA]

Narrativa: [HISTORIA EN UNA FRASE]
Packaging: [PACKAGING Y CUANDO APARECE]

Completa cada [VARIABLE] con una sola decision. Si una fila te lleva mas de una linea, todavia no decidiste.

PROMPT 01  Una imagen que respeta la Bible COPIA Y PEGA

Imagen editorial de la serie de [MARCA]. [MOMENTO].
Personaje: [PERSONAJE]. No sonrie ni mira a cémara.
Producto: [PRODUCTO Y COMO SE VE].

Locacién: [LOCACION]. Iluminacién: [LUZ].

Styling: [STYLING]. Paleta: [PALETAI].

Cémara: [LENTE Y ALTURA].

Narrativa: [HISTORIA EN UNA FRASE].

Espacio negativo, pocos elementos, sin logos ni texto.

Copia las filas de tu Campaign Bible tal cual. Cambia solo [MOMENTO] de una imagen a la otra.
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UN EJEMPLO

SECCION 05

Seis imagenes,

SECCION 05

Una marca hipotética de joyeria de
autor uruguaya, en plata, prepara
un editorial de seis imagenes. Esta

una SOla hIStOrIa es su Campaign Bible.

FILA

Personaje

Producto

Locacion

[luminacion

Styling

Paleta

Camara

Narrativa

Packaging

® CLAVE

Ahi esta la diferencia entre generar y dirigir.

Con esas nueve decisiones las

® DECISION

Una sola modelo de cuarenta y pico.

Plata en manos y cuello, nunca en primer plano de catélogo.

Una casa de piedra.

Luz de ventana a la tarde.

Lino crudo.

Ocres y piel.

Lente de 85 mm a la altura de los ojos.

Una tarde sola en esa casa.

Caja de cartéon natural, cerrada, una sola vez sobre la mesa.

seis imagenes se leen como una historia.

Si en la cuarta cambias la luz porque quedd linda, rompiste la serie.
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METODO SECCION 06

SECCION 06

Cuatro paSOS Cada generacion pasa por las
nueve filas antes de guardarla. Si

y un fi |tr0. falla en una, no entra.

[

o1 Elegi la marca y su categoria.
Anoté qué espera la marca, qué espera el consumidor y qué se ve a
plantilla.

[

02 Escribi la Campaign Bible.

Nueve filas, una decision por fila.

°
% Genera.

Pasa cada imagen por las nueve filas antes de guardarla.
°
04 Descarta sin culpa.

Si una imagen falla en una fila, afuera, aunque sea la mas linda.

® ERROR COMUN

No escribas "lujo" en el prompit.

Sale siempre lo mismo: dorado, marmol, brillo, humo, un frasco flotando.
Es lo que el modelo aprendié que la gente cree que es lujo, y una marca
de verdad lo rechaza al instante. La resta no se escribe en una palabra, se

escribe en nueve filas.
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® ;TE SIRVIO?

El lujo vende deseo con resta,
no producto con brillo.
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Esto es una muestra de la leccién 4.1 de la Academia. En la leccion
completa elegis la marca de tu campana, escribis su Campaign Bible y
producis tres stills editoriales que pasan las nueve filas: los primeros assets

de tu campana.

Anotate en la 22 generacion de la Academia >

El equipo de BISO
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